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 A B S T R A C T 
 

  

A R T I C L E I N F O 
 

A destination’s tourism appeal extends well beyond its natural landmarks 

and historical sites. Diverse events hosted throughout the year demonstrate 

significant potential for fostering the tourism industry; furthermore, these 

events function as strategic instruments for destination marketing and 

attracting tourists. This applied study was conducted to identify and assess 

the impact of five core variables—cultural, social, managerial, 

environmental, and economic—on the development of event tourism in the 

city of Karaj, aiming to provide actionable strategies for its enhancement. 

Employing a descriptive-survey research design, the study synthesized data 

from comprehensive library research and empirical field studies. A 

structured questionnaire was utilized to gather primary data from a sample 

of 384 tourists interested in event tourism, selected via convenience 

sampling. The validity and reliability of the research instrument were 

rigorously evaluated. To analyze the collected data, the study utilized 

Exploratory Factor Analysis (EFA) and Confirmatory Factor Analysis 

(CFA) within the framework of Structural Equation Modeling (SEM). The 

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) index was calculated to verify sampling 

adequacy, while Cronbach’s alpha coefficients for all constructs exceeded 

0.7, confirming the acceptable reliability of the instrument. Statistical 

analyses were executed using SPSS 24 and AMOS 24 software packages. 

The empirical findings reveal that cultural variables, explaining 45.881% of 

the total variance, constitute the most significant factor influencing event 

tourism development in Karaj. This is followed, in descending order, by 

social, managerial, environmental, and economic variables. Notably, unlike 

many previous studies that have largely focused on the economic or 

unidimensional aspects of event tourism, this research provides a 

comprehensive, multidimensional approach. By integrating five critical 

variables, it offers a robust framework for understanding and optimizing this 

industry, providing scholars and policymakers with a broader perspective 

on the dynamics of event tourism sustainability. 
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Extended Abstract 

Introduction 

The global development of the tourism industry 

has made it one of the key factors in improving 

the national economies of countries. The tourism 

sector has a significant impact on creating small 

and medium-sized jobs, as well as on the social 

and economic development of regions. In this 

regard, tourism destinations, by offering new 

experiences through tourism events, can help 

attract tourists and strengthen regional identity. 

Events, in addition to reviving cultures and 

traditions, also help address the seasonal 

challenges of tourism, making it easier to attract 

tourists throughout the year. 

Event tourism refers to travel aimed at 

participating in festivals, conferences, and 

competitions. Due to the unique opportunities it 

offers for tourists, it has attracted considerable 

attention in recent years. The combination of 

events and tourism creates new attractions for 

tourists and is considered an effective strategy 

for the equitable distribution of tourism across 

various regions. However, despite Iran's high 

potential in this field, it has yet to capture a 

significant share of the global event tourism 

market.  The city of Karaj, with attractions such 

as the Nowruz Festival, the Flower and Plant 

Festival, and the Asara Tulip Festival, has great 

potential to attract tourists interested in events. 

This research aims to identify and introduce the 

key variables affecting event tourism in Iran, 

particularly in Karaj. The study, which uses a 

descriptive and survey-based approach, focuses 

on examining the role of these key variables in 

the development of event tourism in Iran. Given 

the diversity of events in the country, the 

research identifies existing challenges and 

opportunities and provides solutions for the 

sustainable development of event tourism. In this 

context, five key variables—cultural, social, 

managerial, environmental, and economic—are 

examined to create an appropriate environment 

for attracting tourists and expanding event 

tourism. 

 

Methodology 

This research was conducted using a descriptive 

and survey-based approach with an applied 

purpose. Data were collected through library and 

field studies using a structured questionnaire. 

The survey was carried out in two stages. In the 

first stage, the opinions of 10 tourism experts 

with at least 5 years of related experience were 

collected. Using the Delphi method, 24 variables 

were extracted, and 20 key indicators were 

identified across five categories: economic 

(investment in infrastructure, government 

support, event costs, taxes and duties), social 

(local community participation, local culture 

characteristics, social acceptance and behavior, 

human resource training), environmental 

(environmental sustainability, pollution, 

environmental impacts, natural heritage 

conservation), managerial (event planning, 

information technology in management, risk 

management, evaluation and improvement), and 

cultural (cultural diversity, artistic and cultural 

content, cultural promotion, cultural exchange). 

In the second stage, a 5-point Likert scale 

questionnaire was designed and validated to 

assess these indicators. The statistical population 

consisted of tourists interested in tourism events 

during the summer of 2025 (from June to 

September 2025), and 392 questionnaires were 

used for analysis. Content and face validity were 

confirmed by experts, and construct validity was 

ensured through exploratory factor analysis. For 

reliability, the Cronbach's alpha coefficient for 

all items was greater than 0.7, indicating 

acceptable reliability of the questionnaire. 

 

Results and Discussion 

The data in this study were analyzed using 

exploratory and confirmatory factor analysis 

with SPSS 24 and AMOS 24 software. 

Exploratory factor analysis was used to identify 

latent variables and categorize them into 

different factors. The main goal of this analysis 

was to reduce the information from a large 

number of variables to a smaller set of factors. To 

ensure sample adequacy, the KMO index needed 

to be above 0.6, and Bartlett's test for the 

significance of the correlation matrix was 

conducted, with a significance level below 0.05. 

The results showed that three factors with 

eigenvalues greater than one explained 64.439% 

of the total variance, with the first factor being 

the most prominent, explaining 45.881%. 

In the next stage, five factors were extracted, and 

indicators were selected based on their high 

factor loadings. Of the 20 factors, 19 had factor 

loadings greater than 0.4. After performing 

varimax rotation, structural equation modeling 

was used to test the hypotheses. For model fit 

evaluation, the chi-square test and other indices, 

such as GFI and RMSEA, were used. The chi-

square value divided by the degrees of freedom 

was 2.71, and the RMSEA was 0.06, indicating a 

good model fit. As a result, the designed 

structural model was confirmed, and its fit 

indices were deemed acceptable. 

 

Conclusion 

The late 20th century marked the "era of events" 

in the tourism industry, and today, event tourism 
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has become one of the rapidly growing sectors of 

this industry. Tourist destinations have 

increasingly turned to hosting diverse events, 

especially cultural ones, to attract visitors and 

strengthen their markets. These events not only 

showcase the unique features of each destination 

but also promote the cultural and social identity 

of local communities, providing opportunities to 

revive traditions and create unique experiences 

for tourists. Given Iran's significant potential for 

attracting tourists, it is essential for the country 

to effectively plan and promote its events to 

showcase its rich culture and traditions. 

Furthermore, adhering to sustainable 

development principles in organizing these 

events can help preserve cultural heritage and 

reduce negative environmental impacts. 

Event tourism can have positive economic 

effects, such as creating jobs and generating 

income for local communities. To maximize 

these benefits, collaboration between event 

organizers and local governmental institutions is 

essential. Moreover, events should be organized 

following sustainable development principles to 

minimize negative impacts on the environment 

and natural resources. Environmental concerns, 

controlled resource use, and preserving cultural 

diversity are key challenges in this regard. 

Despite its abundant natural, historical, and 

cultural attractions, the tourism industry in Iran 

has not yet reached its full potential. Particularly 

in the current context of sanctions and falling oil 

prices, the country requires comprehensive 

planning to empower this industry. According to 

the 20-year vision document, Iran aims to 

increase inbound tourism to 20 million visitors 

and generate 25 billion dollars in tourism 

revenue by 2025. However, current statistics 

indicate that sufficient planning has not yet been 

made to achieve these goals. 
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 :کلیدی واژگان

 ، توسعه پایدار شهری
 شهر کرج، 
 گردشگری رویداد، 
ساختاری،    معادلات  سازی  مدل 

 . مقصد گردشگری

رویدادهای متنوع  های طبیعی و تاریخی آن است و  های گردشگری یک مقصد فراتر از پدیده جاذبه 
ابزاری   و  دارند  گردشگری  توسعه صنعت  برای  توجهی  قابل  پتانسیل  سال،  طول  در  شده  برگزار 

ین پژوهش کاربردی با هدف شناسایی  ا  .شوندراهبردی برای بازاریابی و جذب گردشگر محسوب می
دشگری  و سنجش تأثیر متغیرهای فرهنگی، اجتماعی، مدیریتی، محیطی و اقتصادی بر توسعه گر

آوری  رویداد در شهر کرج انجام شد و به دنبال ارائه راهکارهای عملی برای بهبود آن است. جمع
ای و ها به روش توصیفی و پیمایشی صورت گرفت. اطلاعات لازم از طریق مطالعات کتابخانه داده 

دادها )به روش  مند به رویگردشگر علاقه   ۳۸۴ساختاریافته، از    پرسشنامهمیدانی، با استفاده از یک  
با استفاده از روایی و پایایی مورد    پرسشنامهگیری در دسترس( گردآوری شد. اعتبار و پایایی  نمونه

از تحلیل عاملی اکتشافی و تأییدی، در قالب مدل ها با بهرهسنجش قرار گرفت. داده  سازی  گیری 
اطمینان از کفایت حجم  برای  (KMO) معادلات ساختاری، تحلیل شدند. شاخص کایزر مایر اوکلین

دهنده  گزارش شد که نشان   ۰/۷نمونه به کار رفت و ضریب آلفای کرونباخ در تمامی موارد بیش از  
اندازه  ابزار  است.  پایایی  و  گیری  ها  تحلیل تجزیه  محیط  داده   و  SPSS24 افزارهاینرم   در 

AMOS24    شده،  % واریانس تبیین   ۴۵/۸۸1ها نشان دادند که متغیرهای فرهنگی با  جام شد. یافته ان
ترین عامل در توسعه گردشگری رویداد در کرج هستند. پس از آن، به ترتیب متغیرهای اجتماعی، مهم 

این پژوهش، برخلاف   قرار گرفتند.  اقتصادی  متغیرهای  متغیرهای محیطی و  متغیرهای مدیریتی، 
از مطالعات پیشین که غالباً بر جنبه اقتصادی و  بسیاری  بعدی گردشگری رویداد متمرکز  تک های 

اند، با در نظر گرفتن پنج متغیر کلیدی، رویکردی جامع و چندبعدی را برای فهم و بهبود این بوده
 .دهدصنعت ارائه می 

  ، یاجتماع  ،یفرهنگ  یرها یبر متغ  دیبا تأک  دادیرو   یعوامل مؤثر بر توسعه گردشگر  لی تحل(.  1۴۰۵).  مهدی،  باصولیو    آناهیتا،  محمدی  استناد: 

 .۵۳-۴1(، 2) ۳، های شهریجغرافیا و پژوهش مجله  .)مورد مطالعه: شهر کرج( یو اقتصاد یطیمح ،یتیریمد
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  مقدمه
های اخیر تحولات شگرفی را تجربه کرده است. در این  ثیرگذارترین صنایع جهانی، در دهه أعنوان یکی از تگردشگری، به 

های فرد در مقیاس ای پویا و خاص، با تمرکز بر برگزاری رویدادهای ویژه و منحصربهعنوان شاخهمیان، گردشگری رویداد به
تنها در ترویج فرهنگ و تاریخ  ه از گردشگری نه . این گون(Slamet et al,2024)مختلف، جایگاه خود را تثبیت کرده است  

ها  عنوان محرکی اقتصادی، موجب افزایش درآمد، ایجاد اشتغال و توسعه زیرساختکند، بلکه بهیک منطقه نقش ایفا می
ای یهای، ناحهای ملی، منطقه)اعم از طرح  گردشگریریزی  در کشور ایران فرایند برنامه . با این حال، (Lu, 2021)  شودمی

با عوامل برنامه  گیرد و تجربه چنین  گیر مشخص انجام میریز و تصمیمو شهری(، در چارچوب شرح خدمات یکسان و 
 .(Najafy & Hassani,2025)ت دهنده عدم موفقیت در دستیابی به نتایج مطلوب و مورد انتظار بوده اسهایی نشانطرح

تواند راهگشا باشد؛ در این های محلی و رویکردهای نوین میظرفیتها در سطح کلان، تمرکز بر  با وجود این چالش
های قابل توجهی برای  های اصلی استان البرز و با مجاورت پایتخت، از ظرفیتعنوان یکی از کانونشهر کرج، به   میان،

ای شهر، آن را به عرصه فرد جغرافیایی و ساختار اجتماعی این  های منحصربهتوسعه گردشگری رویداد برخوردار است. ویژگی
موفقیت در این عرصه، وابسته به شناسایی و   .(Ardestani et al,2022)مهم برای پژوهش و مدیریت تبدیل کرده است  

تحلیل عوامل کلیدی مؤثر بر آن است. در این راستا، پنج متغیر فرهنگی، اجتماعی، مدیریتی، محیطی و اقتصادی، هر یک  
 .گذارندبنیادین بر کمیت و کیفیت گردشگری رویداد تأثیر میای گونه به

هایی قدرتمند عمل عنوان جاذبهتوانند بهها و میراث فرهنگی میها، جشناز یک سو، عوامل فرهنگی همچون آیین 
ای جذب تواند به مانعی جدی برکنند و غنای فرهنگی یک مقصد را به نمایش بگذارند. در مقابل، ضعف در این حوزه می

های فرهنگی و هنری متنوع، جذب . برای نمونه، وجود دسترسی به برنامه (Alaminehet et al, 2023)گردشگر تبدیل شود  
. از (Dilshod et al, 2024)  شودها عاملی کاهنده محسوب میدهد، حال آنکه فقدان این دسترسیگردشگر را افزایش می

کننده است. نگرش مثبت ساکنان و  فرهنگی، تعیینه میزبان و تعاملات بینسوی دیگر، بعد اجتماعی و نقش نگرش جامع
 .(Fan, 2023)انجامد تمایل به تعامل سازنده با گردشگران، به ارتقای تجربه سفر و افزایش رضایت آنان می

های استراتژیرود. فقدان  ریزی کارآمد، از ارکان اساسی موفقیت یک رویداد به شمار میهمچنین، مدیریت و برنامه
  . Maguire,2022)  (د  تواند به شکست در برگزاری رویداد و در نهایت، کاهش تقاضای گردشگری بینجاممدیریتی مناسب می

از جمله )های نرم و سخت مناسب  گیری از زیرساختبرگزاری موفق رویدادهای گردشگری مستلزم بهره افزون بر این،  
های گردشگری در کنار توجه  رو، توسعه متوازن زیرساختاست. ازاین (در دسترس ونقل کارآمد، ایمن و  حمل هایشبکه

دهد،  می   ءتنها کیفیت خدمات و رضایت گردشگران را ارتقاهای اقتصادی منطقه، نه ویژه به شرایط مساعد محیطی و ظرفیت
کرده های گردشگری ایفا  یر گونه ها و تقویت جایگاه گردشگری رویداد در تعامل با سابلکه نقش مهمی در جذب و حفظ آن

 (khosravi et al, 2025).د آورفضای لازم برای رشد و توسعه گردشگری رویداد را فراهم می و
ی پایدار مقاصد گردشگری شناخته  در دنیای امروز، گردشگری رویداد به عنوان یکی از راهبردهای کلیدی در توسعه

بر  می با تمرکز  نوع گردشگری،  این  تنها موجب رونق شود.  نه  اجتماعی،  متنوع فرهنگی، ورزشی، تجاری و  رویدادهای 
آورد. شود، بلکه بستری برای نمایش هویت فرهنگی و تقویت پیوندهای اجتماعی فراهم میزایی میاقتصادی و اشتغال

ای موفق ه عنوان نمونهتواند بهای فرهنگی و اجتماعی غنی، میشهر کرج، با توجه به موقعیت جغرافیایی ویژه و ظرفیت
ی جانبهی گردشگری رویداد در ایران مطرح شود. با این حال، دستیابی به این هدف مستلزم درک عمیق و همهدر توسعه

 .عوامل مؤثر بر این حوزه است
، با نگاهی جامع و چندبعدی، درصدد است تا سهم و تأثیر پنج متغیر اصلی فرهنگی، اجتماعی، مدیریتی حاضر پژوهش

ی گردشگری رویداد در شهر کرج مورد سنجش و تحلیل قرار دهد. رویکرد چندعاملی این  محیطی و اقتصادی را در توسعه
های بومی مطالعه، امکان درک بهتر تعاملات پیچیده بین این متغیرها را فراهم کرده و راهکارهای عملیاتی مبتنی بر یافته 

 دهد. را ارائه می
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 نظری مبانی

را تجربه   یریتحولات چشمگ  ،یصنعت گردشگر  یهاشاخه   نیاتریاز پو  یکیبه عنوان    دادیرو  یگذشته، گردشگر  در دو دهه
دوره است. گردشگران    نیا  یها یژگیاز و  دیجد  یهایبندگردشگران و ظهور بخش  یتقاضا   یدر الگو  رییکرده است. تغ

آنان کمک   یشخص   شرفتیهستند که نه تنها به پ  یفرهنگ محل   رور دمعتبر و غوطه   ، یتعامل  اتیبه دنبال تجرب  ،یامروز
  (. Remoaldo et al, 2020, Poursaeed et al, 2021)  مؤثر باشد  زیآنان ن  یو اجتماع  یفرد  تیبه هو  یدهکند، بلکه در شکل 

به   دادها،یرو  .ستمتنوع و جذاب سوق داده ا  یدادهایرو  یرا به سمت طراح  یمقاصد گردشگر  رانینگرش، مد  رییتغ  نیا
  ی طی محستیو ز  یفرهنگ   ،ی اجتماع  ،یاقتصاد   یهادر حوزه  یچندبعد   یایقادرند مزا  ،یمؤثر در گردشگر   یعنوان الگوها

ها جشنواره   ان،یم  نی . در ا(Abdelmoaty et al, 2023)د  نینما  یانیکمک شا  یو توسعه مقاصد گردشگر  جیکنند و به ترو  جادیا
و  کنندیم  فایا  دیجد یهانسل  یبرا  یبخش تیو هو  ینقش آموزش   ،یسنت  یهاجشن  ینی بازآفر  زفراتر ا  ،ی محل  یدادهایو رو

 (. Khademi et al, 2023) کنندیو آداب و رسوم کمک م یفرهنگ راثیبه حفظ و انتقال م
م  ییبه سفرها  دادیرو  یگردشگر با هدف شرکت    شودیاطلاق  برنامهکه  رویدادهای  در  نظیر ریزیگردشگران  شده 

شود. این نوع  های فرهنگی، هنری و ورزشی اطلاق میها و سایر گردهماییها، نمایشگاه ها، کنفرانسها، کنسرتجشنواره
های گردشگری ایفا تهای متنوع و افزایش جذابیت مقصد، نقش مؤثری در توسعه و پویایی فعالیگردشگری با ایجاد تجربه

  ندیرآ به عنوان ف  «ی سازوال یتا بدانجاست که از مفهوم »فست  ینوع گردشگر  نیا  تی(. اهمLalehpour et al, 2026)  کندمی
، یدر انواع فرهنگ  دادها ی. روشودیم  ادی  یگردشگر  ییو کالا   افتهیسازمان  یهابه جشنواره   یو محل  یبوم  یدادهایرو  لیتبد

به همراه دارند؛   یچندبعد  راتیتأث  دادهایرو  ن یا  (.Jahanian & Sheikhooni, 2023)  شوندیم  یبنددسته  یو تجار   یورزش
(  یتبادل فرهنگ ،یفرهنگ  تیهو تی)تقو یاجتماع راتیاشتغال(، تأث جادیا ،یدرآمد محل  شی)افزا یاقتصاد راتیاز جمله تأث

   .(Abdelmoaty et al, 2023)( یع یمنابع طب تیریها در مدها و فرصت)چالش یطیمحستیز راتیو تأث
  ها، نییها و آجشنواره  قیفرد مقاصد را برجسته ساخته و از طرمنحصربه  یهایژگیو  یفرهنگ   یدادهای رو  ، یبعد فرهنگ  در
  راث یم  ریو تفس  جینه تنها به ترو  دادهایرو  نیا  (. Khademi et al, 2023)  کنندیکمک م  یو انسجام اجتماع  تیهو  تیبه تقو
 جاد یا  یو آموزش  یفرهنگ -یاجتماع   ،یمنافع اقتصاد  تر،یبه اقامت طولان  دکنندگانیدباز  قیبلکه با تشو  پردازند،یم  یفرهنگ

حس   تیو تقو  یخی تار  یهابه حفظ ارزش   ،یفرهنگ  ی جذاب نمادها  یها با معرفجشنواره   .(Cudny et al, 2022)  کنندیم
 (.  Saghaei & Khooshebast, 2018)  کنندیکمک م یتعلق مکان

اند، به ترویج فرهنگ  فرهنگی ناملموس ثبت شدههای آئینی و سنتی که در فهرست میراث در ایران، بسیاری از جشن
به ارمغان    ورسوم محلی، موسیقی و تبادل فرهنگی را برای گردشگرانای غنی از آدابپردازند و تجربهو هویت ملی می

آورد، بلکه موجب تقویت حس غرور و  شناسی منطقه را فراهم میتنها لذت از موسیقی و زمینآورند. این رویدادها نهمی
شود و احساس لذت از آشنایی با افراد غیربومی و مسافران از سراسر کشور و تبادل فرهنگی حمایت از جوامع محلی نیز می
نیز تأیید شده    (Shaterian et al, 2021)این موضوع در پژوهش  (.  Moladoost et al, 2017)  ددر بین افراد را فراهم می ساز

گیری قمصر و نیاسر، انگیزه خرید عرقیات گیاهی مرغوب که ریشه در فرهنگ است؛ آنان نشان دادند که در رویداد گلاب
عنوان یک رویداد فرهنگی، جایگاه دوم  لاب بهمحلی دارد، بیشترین جذب گردشگران را به همراه داشته و جشنواره گل و گ

در پژوهش خود    (Seočanac, 2022)را در انگیزه کششی برای حضور گردشگران به خود اختصاص داده است. همچنین  
های غذا در جمهوری صربستان دریافت که گردشگران جوان به دلیل فرصت امتحان غذاهای جدید و لذت درباره جشنواره
انگیزه زیادی برای شرکت در این رویدادها دارند که نشان از جو جشنواره  عنوان یک  شناسی بهدهنده اهمیت خوراکها، 

شناسی در مزیت رقابتی گردشگری نیز بر تأثیر خوراک  (Chernysh et al, 2021)مؤلفه فرهنگی در جذب گردشگر است.  
عنوان یک نوع گردشگری، های خوراکی و سفر برای آشنایی با غذاهای ملی، به کنند که فعالیتتأکید داشته و بیان می

جذابیت   توانندهای فرهنگی میدهند که جشنوارهها نشان میآورد. این یافتههایی برای آموزش و تفریح فراهم میفرصت
به کنند،  ایجاد  گردشگران  برای  ویژگیزیادی  با  که  زمانی  منحصربهویژه  و  خاص  باشند.  های  همراه  منطقه  رای بفرد 



 1405 تابستان، 2  ، شمارۀ3، دورۀ    های شهریفصلنامه جغرافیا و پژوهش                                                                          44

ای معرفی شده و عمومیت یابند تا مخاطبان  طور فرامنطقهها به برداری حداکثری از منافع رویدادها، ضروری است که آنبهره 
 (Mair et al, 2023).د بیشتری را جذب کنن

 نجامدیب  یساکنان محل  یزندگ   تیفیک  یو ارتقا  ی روابط اجتماع  تیبه تقو  تواندیم  دادی رو  یگردشگر  ،یبعد اجتماع  در
(Esmaiili & Bod, 2024مشارکت فعال گردشگران و تعاملات فرهنگ .)تیدر موفق  یدیاز عوامل کل  زبان،یبا جامعه م  ی 

اطلاعات    شوند،یگرفته م  دهیکلان ناد  یها یریگمیدر تصم  لبکه اغ  ،ی ساکنان محل. نگرش مثبت و مشارکت  دادهاستیرو
م  گذاراناستیس  یبرا  یارزشمند در جشنواره  .(Sudiacala & Konga, 2024)  کندیفراهم  گردشگری  رویدادهای  و  ها 

این   دارند.  بهبود کیفیت زندگی  اقتصاد  مناطق روستایی و شهرهای کوچک نقش بسزایی در  از طریق تقویت  رویدادها 
توانند کنند. همچنین، میزیست، به توسعه پایدار کمک میمحلی، ایجاد اشتغال، توسعه مقاصد گردشگری و حفاظت از محیط

های تفریحی و آموزشی و در نهایت حفظ میراث طبیعی و آوری فرصتفرصتی برای ارتقای فرهنگ و تاریخ بومی، فراهم
صراحت به نقش ساکنان  به   (Sudiacala & Konga, 2024)های  پژوهش  (. Jahanian & Sheikhooni, 2023)  فرهنگی باشند

نفعان، گام اول در شناسایی تعارضات کنند که درک نظرات مختلف ذیمحلی در توسعه گردشگری تأکید دارند و بیان می
نفعان برقرار گردد. آنان معتقدند صدای ساکنان  و توافقات است و برای توسعه پایدار گردشگری باید تعادل بین منافع این ذی

  شود. عنوان منبعی حیاتی در نظر گرفته میویژه در مورد رویدادهای گردشگری، بهگیری و توسعه، بهد تصمیممحلی در فراین
عنوان یکی از فاکتورهای جذابیت رویدادهای  ( بر نقش رفتار جامعه محلی بهFazli & Samadi, 2021های )همچنین پژوهش

ای و تعاملات  ت مقصد، اعتبار، امنیت محیطی، تبلیغات رسانهگردشگری تأکید دارند و آن را در کنار عواملی چون شهر
 د.دانناقتصادی مؤثر می

به اهداف   یابیدست  یبرا  هاتیفعال  لیو تسه  یبه هماهنگ  ،یاساس  یبه عنوان عامل  دادیرو  تیریمد  ،یتیریبعد مد  در
کند تا درآمدزایی چشمگیری گردشگری کمک میازماندهی رویدادها به صنعت  . س(Padrilan et al, 2023)  پردازدیم  دادیرو

حال، مدیران رویداد اغلب های اجتماعی و اقتصادی را بهبود بخشد و آگاهی فرهنگی را ارتقا دهد. بااینداشته باشد، شاخص
ن، این  کند؛ بنابرایهای سیاسی و تجاری به طور مداوم تغییر میبا کمبود تجربه عملی مواجه هستند، زیرا الزامات اجلاس 

 دادها یمؤثر رو یسازماندههمچنین . دروز کننمندان باید همواره با سایر متخصصان در ارتباط باشند و دانش خود را به حرفه
 . نجامدیب یفرهنگ یآگاه یو ارتقا  یاقتصاد -یاجتماع  یها بهبود شاخص ،ییبه درآمدزا تواندیم

گردشگران    یو وفادار  تیرضا  شیاز عوامل افزا  ،یادماندنیفرد و به منحصربه   یاو ارائه تجربه  ینگر، نوآورکل   دگاهید
مدیریت گردشگری، طراحان رویداد باید تجربیاتی فراهم کنند که تصویر مثبتی از   در. (Rudančić & Težak, 2021) است

های نوین و مبتکرانه را برای حفظ مزیت رقابتی خود استراتژیفشار قرار دارند تا  مقصد به نمایش بگذارند و مدیران تحت
 ,Salahi Kojour & Kialashaki )ت  ویژه در جذب تقاضای پایدار از اهمیت بالایی برخوردار اساتخاذ کنند. نوآوری به

دار آن ضروری  های ملموس و ناملموس برای توسعه پای( و در این میان، مدیریت مؤثر مقصد گردشگری و حفظ جاذبه2023
نیز بر لزوم مدیریت یکپارچه و سیستمی برای   (Manouchehri et al, 2023)های  پژوهش  .  (Riquelme et al, 2020)ت  اس

از ظرفیتبهره  تقویت بخش هنری جشنوارهبرداری  کنار  در  معتقدند  و  دارند  تأکید  رویدادها  گردشگری  به  های  باید  ها، 
های جذب و بازاریابی بخش گردشگری را بازنگری نفعان این صنعت پرداخته و شیوه سازی فعالان و ذیایآموزش و حرفه

عنوان  ای را به عواملی چون شهرت مقصد، اعتبار، امنیت محیطی و تبلیغات رسانه  ( Fazli & Samadi, 2021)رد. همچنین  ک
کنند که همگی در حوزۀ مدیریت مقصد و بازاریابی رویداد قابل تعریف  فاکتورهای جذابیت رویدادهای گردشگری معرفی می

 .هستند
انسان و مح  ،ی میاقل  رات ییدر عصر تغ  ،یط یبعد مح  در لزوم استفاده پا  ستیزطیرابطه  ب  داریو   شیاز پ  شیاز منابع، 

سو به حفظ   کیباشد؛ از    یدووجه  تواندیم  دادیرو  یگردشگر  یطیمحستیز  راتیتأث(.  Eriksson, 2023)  است  افتهی  تیاهم
  (. Sadeghian, 2019)  دازدحام و دفع نادرست زباله شو  ،یلودگمنجر به آ  گرید  یکمک کند و از سو  یفرهنگ   یها تیسا

می کوتاه  زمان  در  افراد  انبوه  برسانحضور  آسیب  اطراف  طبیعت  به  شدت  به  که  (،  Eriksson, 2023)  دتواند  حالی  در 
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به  بازدیدکنندگان می بیفتد،  به خطر  طبیعت  کیفیت  که  زمانی  باشند،  محلی  جوامع  برای  توانمندی  منبع  موضوع  توانند 
   .(Strzelecka et al,2023)د شونحساسی تبدیل می

تأثیرات زیست  این  از سازمانرا  محیطیبا وجود  بازیگران مختلف  برای  ، همچنان  از طبیعت  دهندگان خصوصی که 
که  کندو تضمین میتوسعه پایدار مفهومی پویا و در حال تحول است . کنندکنند، حمایت میبرگزاری رویدادها استفاده می 

این مفهوم شامل مدیریت    .های آینده حفظ شوندزیست برای نسلهای شهری و کیفیت محیطمنابع طبیعی، اکوسیستم
های گردشگری نه تنها آسیبی به  گیرد تا فعالیتای صورت میبهینه منابع آب، انرژی، هوا و خاک شهری است که به گونه 

کمک نماید. این رویکرد   جامعه میزبانمحیطی  زیست وارد نکند، بلکه در صورت امکان به بهبود وضعیت زیستمحیط
ها، ها و رستورانونقل گردشگران، مدیریت پسماند تولیدی در هتلآب و صدا ناشی از حملمستلزم کنترل آلودگی هوا،  
های سبز و  های گردشگری و استفاده از فناوریهای شهری، کاهش مصرف انرژی ساختمانحفظ فضاهای سبز و پارک

به عنوان شکل  (.Lalehpour et al, 2026 )های تجدیدپذیر است  انرژی پایدار  با کیفیت  گردشگری  از گردشگری که  ی 
در    (. Obradović et al, 2021؛ Eslami et al, 2021)   شودزندگی ساکنان و تجربه بازدیدکنندگان مرتبط است، تعریف می

عنوان یکی از عوامل مؤثر در جذب گردشگر اشاره  محیطی به( نیز به کیفیت زیستFazli & Samadi, 2021این راستا، )
 .دهنده اهمیت بعد محیطی در کنار سایر ابعاد استنشان اند که کرده

اقتصاد  در مال  دیتول  ،یداخل   یگذاره یسرما  کیبا تحر  دادهای رو  ،یبعد  منابع  به توسعه صنعت    د،یجد  یدرآمد و ورود 
 جادیا  ها،رساختیبه بهبود ز   تواندیم  دادهایرو  ی(. برگزارMirzaie, 2016)  کنندیم  یانیکمک شا  ینوازو مهمان   یگردشگر

بخش  د،یجد  یهاجاذبه گر  دنیتنوع  تأس  یدشگربه محصولات  توسعه   ,Asero & Tomaselli)  نجامدیب  یاقامت  ساتیو 

پایداری اقتصادی به معنای استفاده کارآمد و مسئولانه از منابع موجود و تضمین توانایی مالی در طول زمان است. (. 2020
های مرتبط  ها و ریسکررسی پایداری اقتصادی باید شامل دوام مالی رویداد که به درآمد منهای هزینهدر مدیریت رویداد، ب

دهد که برگزاری رویدادهای بزرگی مانند جام  نشان می(Rojas-Méndez et al, 2019)   پژوهش  شد.با آن وابسته است، با
گردشگری این کشور داشت و توانست نگرش گردشگران را به مقصد  در برزیل تأثیر زیادی بر تصویر برند    2۰1۴جهانی  

توجهی  توانند اثرات قابل برزیل بهبود بخشد و تعداد گردشگران را افزایش دهد؛ این نتایج تأکید دارند که رویدادهای بزرگ می
بر کاهش اثرات  (  Sainaghi & Mauri, 2018)  بر توسعه گردشگری و اقتصاد مقصد داشته باشند. همچنین نتایج پژوهش

های  توانند تأثیرات منفی فصلی را کاهش دهند و در دورهها میدهد که جشنوارهکند و نشان میفصلی گردشگری تأکید می
 .کندنوعی به پایداری اقتصادی کمک میضعیف سالانه، با افزایش تقاضا، گردشگری را رونق بخشند که خود به

ای چندبعدی و متأثر از  دهد که توسعه گردشگری رویداد، پدیده تحقیق نشان میبررسی جامع مبانی نظری و پیشینۀ  
صورت تعامل پیچیده عوامل فرهنگی، اجتماعی، مدیریتی، محیطی و اقتصادی است. هرچند بسیاری از مطالعات پیشین به 

وزه مستلزم نگاهی یکپارچه و سیستماتیک اند، اما موفقیت پایدار در این حبعدی یا با تمرکز بر یکی از این ابعاد انجام شدهتک
زمان این پنج متغیر در  طور همزمان است. این پژوهش با اتکا به همین چارچوب جامع، به تحلیل هم به همۀ این ابعاد به 

 .پردازد تا شکاف موجود در ادبیات پژوهشی را پر کندشهر کرج می

 روش پژوهش 
 یاکتابخانه   ریها از دو مسداده  یآورانجام شده است. جمع  یشیماپی -یفیو به روش توص  یبا هدف کاربرد  حاضر  پژوهش

و   هیاول  یرهایمتغ  ییو شناسا  ینظر  یمبان  نیتدو  یبرا  یاصورت گرفته که در بخش نخست، مطالعات کتابخانه  یدانیو م
در بستر شهر کرج    رهایمتغ  تیسنجش اهم  یبرا  افتهیساختار  نامه از پرسش  یریگبا بهره   یدانیدر بخش دوم، مطالعات م

از روش    داد،یرو  یمؤثر بر توسعه گردشگر   یهاشاخص  یو غربالگر  ییمنظور شناساگام نخست و به  در   کار رفته است.به
بد  یدلف نظرات    نیاستفاده شد.  اسات  1۰منظور،  و  از خبرگان  گردشگر  دینفر  تجرب  ۵با حداقل    یحوزه  و   یسال سابقه 

انجام شد؛ در دور اول،    یدر سه دور متوال  یدلف  ندآیر. فدیگرد  یو هدفمند گردآور  یرتصادفیغ  وهیش، بهمرتبط  یپژوهش
دادند. در دور دوم،   شنهادیپ  زیرا ن  دیجد یرهایکرده و متغ  یبند تیپژوهش را اولو  اتیشده از ادباستخراج  ریمتغ  2۴خبرگان  
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م  یاپرسشنامه  اخت  یگروه  ازاتیامت  نیانگیشامل  آگاه  اریدر  با  تا  گرفت  قرار  نظرات سا  یآنان  در   یبازنگر  عضا،ا  ریاز 
صورت    ییاختلاف نظر، مجدداً ارائه شد تا اصلاحات نها  یدارا  ماندهیباق   یرهایخود انجام دهند و در دور سوم، متغ  ازاتیامت
 ریکندال در هر سه دور محاسبه شد که مقاد یهماهنگ  بینظرات خبرگان، ضر انیم یهماهنگ  زانیسنجش م ی. براردیگ

 نیدر دور سوم بود. همچن  یبه اجماع قو  یاب یتوافق و دست  یج یتدر  شیدهنده افزادست آمد و نشانبه  ۸۹/۰و    ۷۸/۰،  ۶2/۰
خبرگان است. در   ان یاز اجماع م ییاز سطح بالا  یمحاسبه شد که حاک ۸۵/۰در دور سوم برابر با  خبرگانن یتوافق ب بیضر

 شدند.  دییتأ ید یکل خصشا 2۰ ه،یاول ر یمتغ 2۴ انیاز م ند،آیفر نیا انیپا
. دیگرد  یمهم( طراح  اریتا بس  تیاهمکم  اری)از بس  کرتیل  یانه یگزپنج   فیبا ط  ییها، پرسشنامه نهاشاخص  دییاز تأ  پس

  ن یتأم  یشده بود. برا  یطراح   یدر روش دلف   دشدهییتأ  یها شاخص  براساس بود که    هیگو  2۰پرسشنامه در ابتدا شامل    نیا
ها توسط همان گروه خبرگان )به  آن  دییپژوهش و تأ  اتیاز ادب  هاه یبا استخراج گو  ییو محتوا  یصور   ییواابزار، ر   ییروا

 ییمحتوا  یینسبت روا  یدارا  یهاه ی که گو  دیمحاسبه گرد  ه یهر گو  یبرا  ییمحتوا  یی( انجام شد و نسبت روایروش دلف
  ه یگو  کیمرحله،    نی شد و در ا  یبررس   یاکتشاف  یعامل  لیتحل  قیطر  زا  زیسازه ن  ییحذف شدند. روا  ایاصلاح    ۰/ ۶2کمتر از  

 یی در مدل نها  هیگو  1۹  ،یآمار  شیپس از پالا   ن،یبنابرا  ؛(Asadi et al, 2020)  دیحذف گرد  ۴/۰کمتر از    یبار عامل  لیبه دل
  ب یضر  ، پرسشنامه  ییایپا  نیتأم  ی. براکندیتعداد را منعکس م  نیهم  قاًیدق  هاافتهیماندند که جدول مربوطه در بخش    یباق
دست  به  ۰/ ۷بالاتر از    یطور جداگانه محاسبه شد که همگاز پنج عامل به  کیهر    یکل پرسشنامه و برا  یکرونباخ برا  یآلفا

 . دهدینشان م  پرسشنامهو کل  رهایاز متغ کیهر  یبراکرونباخ را  یآلفا بیضرا (1) آمدند. جدول
 

 پژوهش یرهایمتغ یکرونباخ برا یآلفا بیضرا .1جدول

 متغیر هاتعداد گویه ضریب آلفای کرونباخ

 متغیرهای فرهنگی ۴ ۸۷۷/۰

 متغیرهای اجتماعی ۴ ۸۸۳/۰

 متغیرهای مدیریتی ۴ ۷۷۹/۰

 متغیرهای محیطی ۳ ۷۷۸/۰

 متغیرهای اقتصادی ۴ ۸۰۰/۰

 کل پرسشنامه 1۹ ۸۵1/۰

 ( 1۴۰۵پژوهش،  های)منبع: یافته

 
 عدد گزارش شده است.   ۳  ،یعامل  لیدر تحل  هیگو  کیحذف    لیبه دل  یطیمح  ریمتغ  ی هاهیذکر است که تعداد گو  انیشا
  ران یدر ا  1۴۰۴در تابستان    یگردشگر  یدادها یاز رو  د یمند به بازدگردشگران علاقه  یپژوهش را تمام  نیا  یآمار  جامعه
  د یگرد  نیینفر تع  ۳۸۴حجم نمونه مناسب بر اساس جدول مورگان    ،ینامحدود بودن جامعه آمار. با توجه به  دادندیم  لیتشک

 یآور جمع  لیتحل  یاستفاده براپرسشنامه قابل  ۳۹2  تیشد که در نها  عیتوز  رسشنامهپ  ۴۰۰نرخ بازگشت،    شیو به منظور افزا
 یها( بود که با حضور پژوهشگران در مکانیراحتمال یدر دسترس )غ  یریگپژوهش، نمونه  نیدر ا  یریگشد. روش نمونه

 یهانییو آ  اهیگل و گ  وارهآسارا، جشن  یها شاخص در شهر کرج )همچون جشنواره لاله  یگردشگر  یدادها یرو  یبرگزار
 . رفتیبه مشارکت، انجام پذ لیتما ی( و دعوت از گردشگران دارا یمحل

 ی راحتمال یروش غ  کیعنوان  در دسترس به  یریگکرد که اگرچه روش نمونه  دیتأک  دی با  ج،ی نتا  یریپذمیدر خصوص تعم
تعم  ییهاتیمحدود  یدارا ماه  یریپذ میدر  به  توجه  با  اما  اصل  یافاکتش  تیاست،  هدف  و  شناسا  یپژوهش  که   یی آن 
 یمقدمات   یهاداده   یگردآور   یروش برا  نیمشخص )شهر کرج( بوده است، ا  یمؤثر در بستر مکان  یرها یمتغ  یبند تیاولو

ها و  به مکان  یبخشتلاش شد تا با تنوع  ،یرتصادفیغ  یریگاز نمونه  یناش  یریکاهش سوگ  ی. برارسد ینظر ممناسب به
 .  حداکثر تنوع ممکن در نمونه حاصل شود دادها،یرو یبرگزار فمختل یهازمان
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 یساز در چارچوب مدل   یدییتأ  یعامل  لیو تحل  یاکتشاف   یعامل  لیاز دو روش تحل  شده،یگردآور   یاهداده   لیتحل  یبرا
شاخص   ،یعامل  لیتحل  یاز اجرا  ش یاستفاده شد. پ  AMOS 24و    SPSS 24  یافزارهااز نرم  یریگبا بهره   یمعادلات ساختار 

 ت یدست آمد و آزمون کروبه  ۹1۳/۰نمونه محاسبه شد که مقدار    جمح  تیاز کفا  نانیاطم  ی( براKMO)  نیاوکل-ریما-زریکا
با مقدار مجذور خ تأ  رهایمتغ  انیم  یکاف  ی، وجود همبستگ۰/ ۰۰۰  یدار یو سطح معن  2۴۳۸/1۵۶  یبارتلت  نمود.    دییرا 

استخراج    1  ازبزرگتر    ژه یاجرا و عوامل با مقدار و  ماکسیو چرخش وار  یاصل  یهابا روش مؤلفه  یاکتشاف  یعامل  لیتحل
بارها آزمون برازش مدل    یبرا  ت،ی. در نهادندیگرد  نییهر عامل تع  یهاه ی، گو۴/۰بالاتر از    یعامل  یشدند و بر اساس 

 شد.استفاده  RFIو  X²/df ،RMSEA ،GFI ،CFI ،TLI ،NFIبرازش شامل  ییکوین یها از شاخص یساختار 
 

 
 مدل مفهومی اولیه . 1شکل

 ( 1۴۰۵های پژوهش، )منبع: یافته

 

 پژوهش  یها افتهی
با مقادیر بالاتر از یک شناسایی شدند که مجموعاً   نتایج تحلیل عاملی اکتشافی، سه عامل  درصد از    ۴۳۹/۶۴بر اساس 

درصد واریانس را    ۸۸1/۴۵کنند. سهم عامل اول در مقایسه با سایر عوامل بارزتر و  واریانس کل پرسشنامه را تبیین می
منظور استخراج عوامل  در مرحله بعد، به   ها، از روش حداکثر تشابه استفاده شد.دهد. برای تعیین تعداد عامل توضیح می

دهند، پردازش تنها برای استخراج پنج عامل ادامه یافت. های اصلی پژوهش را تشکیل میمعنادار که احتمالًا زیربنای مؤلفه
هایی انتخاب شدند که بار عاملی بالایی  تعیین اینکه هر متغیر )شاخص فرعی( به کدام عامل تعلق دارد، فقط شاخصبرای  

ارائه  (  1)  داشتند که در جدول  ۴/۰عامل بار عاملی بالای    1۹عامل،    2۰ها. از  بر یک عامل داشتند و بار کمی بر دیگر عامل 
ها انتخاب شد  ها، عناوین مناسبی برای آنامل و میزان همبستگی شاخصشده است. با توجه به محتوای متغیرهای هر ع

 .و برای تفسیر بهتر، از چرخش عاملی به روش وریماکس استفاده گردید

 
 های آماری تحلیل عاملی اکتشافیمتغیرهای مشهود و نامشهود استخراج شده به همراه شاخص. 1جدول

 نام متغیر 
نام 

 شاخص
 گزاره

بارهای  

 عاملی
 دار ویژهمق

درصد  

 واریانس 

  واریانس

 تجمعی 
 مقدار آلفا

متغیرهای  
 فرهنگی 

Q10  ۶/۰ تنوع فرهنگی 

1۷۶/۹ ۸۸1/۴۵ ۸۸1/۴۵ ۸۷۷/۰ 
Q12  ۸۴/۰ محتوای هنری و فرهنگی 

Q13  ۷۹/۰ تبلیغات فرهنگی 

Q14  ۸/۰ تبادل فرهنگی 

متغیرهای  
 اجتماعی 

Q17  ۸2/۰ مشارکت جامعه محلی 

۵۶۸/2 ۸۴1/12 ۷21/۵۸ ۸۸۳/۰ 
Q18 

های فرهنگ  ویژگی
 محلی 

۷۹/۰ 
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Q19  ۷۸/۰ پذیرش و رفتار اجتماعی 

Q20 ۸۴/۰ آموزش نیروی انسانی 

متغیرهای  
 مدیریتی

Q2 ۶2/۰ ریزی رویدادبرنامه 

1۴۳/1 ۷1۷/۵ ۴۳۹/۶۴ ۷۷۹/۰ 
Q3 

فناوری اطلاعات در 
 مدیریت

۴۳/۰ 

Q7 ۶۶/۰ مدیریت ریسک 

Q8  ۸۳/۰ ارزیابی و بهبود 

متغیرهای  
 محیطی 

Q6  ۷۸/۰ پایداری محیطی 

۹۹۸/۰ ۹۹2/۴ ۴۳1/۶۹ ۷۷۸/۰ Q11 
آلودگی و اثرات زیست 

 محیطی 
۸/۰ 

Q16  ۸1/۰ حفاظت از میراث طبیعی 

متغیرهای  
 اقتصادی 

Q1 
گذاری در  سرمایه

 ها زیرساخت
۶۹/۰ 

۶۸1/۰ ۴۰۵/۳ ۸۳۶/۷2 ۸/۰ Q4 ۶۰/۰ حمایت دولت 

Q5  ۷۰/۰ هزینه رویداد 

Q15  ۸۸/۰ عوارض 

 ( 1۴۰۵های پژوهش، )منبع: یافته

 
هر عامل مورد بررسی   هایهای اصلی و چرخش واریماکس، محتوای گویهپس از استخراج عوامل بر اساس روش مؤلفه

های فرهنگی نظیر تنوع فرهنگی، محتوای هنری، هایی بود که همگی به مؤلفهقرار گرفت. عامل نخست متشکل از گویه 
های مرتبط  گذاری شد. عامل دوم، گویه نام  متغیرهای فرهنگی  رو، تحت عنوانتبلیغات و تبادل فرهنگی اشاره داشتند؛ ازاین

گرفت و متغیرهای های فرهنگ بومی، پذیرش اجتماعی و آموزش نیروی انسانی را در بر می ویژگی  با مشارکت جامعه محلی،
ریزی رویداد، فناوری اطلاعات، مدیریت ریسک و ارزیابی و  های برنامهخوانده شد. عامل سوم که شامل گویه   اجتماعی

، آلودگی و حفاظت از میراث طبیعی اشاره داشت نام گرفت. عامل چهارم به پایداری محیطی  متغیرهای مدیریتی  بهبود بود،
شد  ها و عوارض را شامل می گذاری، حمایت دولتی، هزینههای سرمایهنامیده شد. عامل پنجم نیز گویه ی  متغیرهای محیط  و

بندی بر اساس معیارهای آماری شایان ذکر است که این اولویت  .بندی گردیددسته  متغیرهای اقتصادی  که تحت عنوان
میانگین نمرات عوامل، مورد بررسی   های تکمیلی نظیر مقایسه تواند با روش حاسبه شده و برای کاربردهای اجرایی میم

دلیل بار  )مرتبط با متغیر محیطی( به   ۹  گویه اولیه، گویه   2۰یند تحلیل عاملی اکتشافی، از مجموع  آدر فر.  بیشتری قرار گیرد
تایج نهایی مدل ساختاری مرتبط با متغیرهای گردشگری رویداد در توسعه صنعت ناز مدل حذف شد.  ۴۰/۰عاملی کمتر از 

 .داده شده است ( نشان2) آمده، در شکلدستگردشگری ایران که بر اساس تحلیل عاملی اکتشافی به 
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 مدل ساختاری متغیرهای گردشگری رویداد در توسعه صنعت گردشگری ایران. 2شکل

 ( 1۴۰۵پژوهش،  های)منبع: یافته

 
اشاره دارند.   پرسشنامههای  ها به گویه ها هستند و مستطیل ها نمایانگر متغیرهای مکنون یا عامل در این مدل، بیضی

های نوشته شده ها بر روی هر عامل است و ارزش دهنده بارگیری گویهها نشانها به مستطیل سویه از بیضیهای یکپیکان
بیانگر اهمیت آن گویه در تبیین متغیر    1کند. بار عاملی نزدیک به  ها بار عاملی هر گویه را مشخص میبر روی پیکان

دهنده کوواریانس آنها هستند و مقدار  های دوسویه میان متغیرهای نامشهود نشان ، پیکاننامشهود مربوطه است. همچنین
ها به متمایز بودن آنها  ها و ارتباط کمتر است. کاهش تشابه میان عامل دهنده تمایز بیشتر میان عامل نزدیک به صفر نشان 

 . (Estabrook & Neale, 2013)د کنو توجه به ابعاد مختلف پژوهش کمک می

های ساختاری، از آزمون مجذور کای استفاده شده است که مقدار آن به حجم نمونه وابسته  برای ارزیابی برازندگی مدل
ها وجود دارند که باوجود ارتباط با مجذور کای،  های دیگری برای ارزیابی مدلهمچنین، شاخص  .(Goldasteh, 2022)  است

آنها تعدیل شده   نتایج به اثر حجم نمونه در  برازندگی مناسبی دارد و سازهدستاست. بر اساس  ها و آمده، مدل پژوهش 
های برازندگی در سطح پذیرفتنی  دهنده این است که تمامی مشخصهنشان(  2)  های مرتبط با آنها معنادارند. جدولگویه 

 .های تحقیق با ساختار عاملی این مقیاس تطابق خوبی داردهستند و داده 

 

 ییدی أهای برازش مدل ساختاری پژوهش در روش تحلیل عاملی تشاخص. 2جدول

CFI TLI NFI RFI IFI RMSEA X2/df ص تناسبخشا 

 دامنه مقبول  3> 0.08> 0.9> 0.9> 0.9> 0.9> 0.9>

 نتیجه  ۷1/2 ۰۰۶/۰ 1.۰۰۰ 1.۰۰۰ ۹۷/۰ 1.۰۰۰ 1.۰۰۰

 ( 1۴۰۵های پژوهش، )منبع: یافته

های مشاهده شده و برآورد شده آماره برازش، آماره مجذور خی است که تفاوت میان ماتریسترین ، مهم(2) در جدول
شود و برای نتیجه عالی،  کند و به حجم نمونه حساس است. بنابراین، این مقدار بر درجه آزادی تقسیم میگیری میرا اندازه

از   در جدولباشد. همان  ۳باید کمتر  ایمشاهده می(  2)  طور که  مقدار  شود،  نیکویی    ۷1/2ن  مهم،  دیگر شاخص  است. 
برابر با   (RMSEA)دهنده برازش مقبول مدل است. مقدار ریشه میانگین مربع خطای برآورداست که نشان  (GFI)برازش 
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، حداکثر میانگین مطلوب، است. بدین ترتیب، مدل ساختاری طراحی شده تأیید شده  ۰۸/۰دست آمده که کمتر از  به  ۰/ ۰۰۶
 .کنندها نیز مقبولیت مدل را تأیید میشاخص و سایر

 گیری بحث و نتیجه
گردشگری رویداد به عنوان یکی از ارکان اصلی توسعه پایدار مقاصد گردشگری، نقش غیرقابل انکاری در تقویت اقتصاد  

کلیدی فرهنگی،   کند. این پژوهش با هدف سنجش تأثیر پنج متغیرمحلی، حفظ هویت فرهنگی و تعاملات اجتماعی ایفا می
در راستای تحقق این هدف،   .اجتماعی، مدیریتی، محیطی و اقتصادی بر توسعه گردشگری رویداد در شهر کرج انجام شد

بندی کرده ها را به عوامل مختلف دستهپژوهش با استفاده از تحلیل عاملی اکتشافی، متغیرهای نهفته را شناسایی و آن
تر از عوامل بود. برای  ای کوچککاهش حجم اطلاعات از تعداد زیادی متغیر به مجموعه است. هدف اصلی این تحلیل،  

عامل اولیه،  2۰استفاده شد. از ( ۰/ ۰۵داری زیر و آزمون بارتلت )با سطح معنی KMO اطمینان از کفایت نمونه، از شاخص
سازی معادلات ساختاری برای آزمون ، مدلبودند. پس از انجام چرخش واریماکس  ۴/۰عامل دارای بار عاملی بیشتر از    1۹

برای ارزیابی برازش مدل استفاده  RMSEA و  GFI ها مانندها به کار گرفته شد. آزمون کای اسکوئر و سایر شاخصفرضیه
دهنده برازش خوب مدل است. در  بود که نشان RMSEA  ،۰۶/۰ و  ۷1/2شدند. مقدار مجذور کای تقسیم بر درجات آزادی  

عامل اول    نتایج نشان داد که.  های برازش آن قابل قبول تلقی گردیدشده تأیید شد و شاخصل ساختاری طراحینتیجه، مد
واریانس،    %۸۴1/12عامل دوم )متغیرهای اجتماعی( با  ؛  واریانس، بالاترین اولویت را دارد  %۸۸1/۴۵)متغیرهای فرهنگی( با  
محیطی    ت و متغیرهایواریانس، در رتبه سوم قرار گرف  %۷1۷/۵عامل سوم )متغیرهای مدیریتی( با  ؛  دومین عامل مهم است

 .های چهارم و پنجم قرار گرفتندواریانس، به ترتیب در رتبه % ۳/ ۴۰۵ و%  ۹۹2/۴و اقتصادی با 
با تبیین  ها به وضوح نشان مییافته ترین عامل توسعه هم از واریانس، به عنوان م  %۸۸/۴۵دهند که متغیر فرهنگی 

ها  کند. این نتیجه کاملاً با چارچوب نظری پژوهش که بر نقش محوری جشنوارهگردشگری رویداد در کرج ایفای نقش می
تأکید دارد، (  Cudny et al, 2022; Khademi et al, 2023های محلی در تقویت هویت فرهنگی و جذب گردشگر )و آیین

به عنوان نمادهای (  ۰/ ۷۹)بار عاملی    یو تبلیغات فرهنگ(  ۸۰/۰فرهنگی )بار عاملی    هایی نظیر تنوعهمسو است. شاخص
 بینی شده بود، بیشترین سهم را در جذب بازدیدکنندگان داشتند.گونه که در مبانی نظری پیش عینی هویت محلی، همان

 د. ز این ظرفیت فرهنگی غنی هستنرویدادهایی مانند جشنواره لاله آسارا و آیین پخت سمنوی نذری سادات، مصادیق بار
از واریانس قرار گرفت. این یافته، دیدگاه نظری پژوهش در خصوص   %  ۸۴/12در رتبه دوم، متغیر اجتماعی با تبیین  

کند. شاخص مشارکت را تأیید می(  Esmaiili & Bod, 2024فرهنگی )کننده نگرش جامعه میزبان و تعاملات بین نقش تعیین
دهد که موفقیت رویدادها در گرو همکاری ترین مؤلفه این بعد، نشان می به عنوان برجسته (  ۸2/۰عاملی  جامعه محلی )بار  

نفعان  است که مشارکت ذی(  Sudiacala & Konga, 2024های ) و پذیرش فعال ساکنان است. این امر کاملاً منطبق بر یافته
 .دانندمحلی را شرط ضروری پایداری رویدادها می

ریزی کارآمد از واریانس، در رتبه سوم عوامل مؤثر قرار گرفت. این نتیجه، اهمیت برنامه  %  ۷1/۵متغیر مدیریتی با سهم  
سازد. شاخص ارزیابی  را خاطرنشان می  نظری به آن پرداخته شدکه در بخش مبانی   و استفاده از فناوری در مدیریت رویدادها

کارگیری رویکردهای ترین مؤلفه مدیریتی، بر لزوم یادگیری سازمانی و بهنوان کلیدیبه ع(  ۸۳/۰)بار عاملی    رو بهبود مستم

دارد تأکید  کرج  رویدادهای  مدیریت  در  محیطی اگرچه  .نوین  و%  ۹۹/۴) متغیرهای  رتبه%  ۳/ ۴۰) اقتصادی  (  در  های  ( 
ها نیست. یافته محیطی پژوهش بر لزوم کاهش آلودگی  قرار گرفتند، اما این به معنای نادیده گرفتن اهمیت آن   تریپایین

محیطی شده در بخش تأثیرات دووجهی زیستتأکید دارد که بازتاب مستقیم مباحث نظری مطرح  و حفاظت از میراث طبیعی
تر متغیر اقتصادی در مقایسه با مطالعاتی  ین، نقش کمرنگهمچن  است.  (  Sadeghian, 2019; Eriksson, 2023)  گردشگری

های فرهنگی و اجتماعی  دهنده این باشد که در بستر کرج، جذابیتتواند نشان ( میAsero & Tomaselli, 2020مانند )
رویکردی جامع  در مجموع، این پژوهش با درنظرگیری همزمان پنج متغیر کلیدی،    .نیاز تحقق مزایای اقتصادی هستندپیش

که بر ابعاد محدودی   (Khademi et al, 2023)  و سیستماتیک را در پیش گرفته که برخلاف بسیاری از مطالعات پیشین مانند
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به عنوان یک شاخص    تبادل فرهنگی  سازد. شناساییتمرکز داشتند، امکان درک تعامل پیچیده این عوامل را فراهم می
 . دهدهای موجود در این حوزه را افزایش مین است که غنای نظریه نوی کلیدی در بعد فرهنگی، یافته

کارگیری مدیریت  دهد که به با توجه به نتایج پژوهش، رابطه مستقیم بین گردشگری رویداد و مدیریت رویداد نشان می
رویدادهای گردشگری است و نیاز توسعه  ریزی، اجرا و تکمیل رویدادها ضروری است. مدیریت رویداد پیشمؤثر در برنامه 

فرد و پایدار های منحصربهکارگیری نیروهای متخصص و شایسته است. این مدیریت نقش اساسی در خلق تجربهنیازمند به
های جدید آشنا باشند، زیرا مدیریت مؤثر رویدادها به  ها و فرصتکند. مدیران رویداد باید با چالشبرای گردشگران ایفا می 

 .دهداقتصادی، اجتماعی و فرهنگی مقصدها کمک کرده و درآمدزایی و رضایت گردشگران را افزایش میبهبود شرایط  
تأثیرات مثبت اقتصادی گردشگری رویداد، مانند ایجاد اشتغال و درآمدزایی برای جوامع محلی، مشهود است. همکاری میان  

ایجسازمان برای  محلی  دولتی  نهادهای  و  رویداد  گردشگری  تناسب دهندگان  )شامل  جامع  استراتژیک  برنامه  یک  اد 
تواند هم ابزاری استراتژیک، منابع مالی، بازگشت سرمایه، ریسک، همکاری و پایداری( ضروری است. گردشگری رویداد می

های بالقوه، تأثیرات منفی آن بر منابع طبیعی و زیست باشد. با وجود فرصتبرای رشد اقتصادی و هم چالشی برای محیط
باید بهجو ابعاد زیستامع محلی  پایدار، اهمیت توجه به  نیاز به زندگی  اقلیمی و  محیطی در  دقت مدیریت شود. تغییرات 

ها  ریزی و توسعه گردشگری پایدار باید در طول سازماندهی کنفرانسبرگزاری رویدادها را دوچندان کرده است. اصول برنامه 
شده از منابع، جلوگیری از مصرف بیش از  یدادهای پایدار باید به استفاده کنترل ها مدنظر قرار گیرد. مدیران روو جشنواره

راهکارهای پیشنهادی برای  .  حد، کاهش زباله، حفظ تنوع زیستی و مدیریت رویداد در مفاهیم توسعه بلندمدت توجه کنند
 : بهبود و توسعه گردشگری رویداد عبارتند از

ها مشارکت کنند، جذابیت و حس تعلق را  دهایی که گردشگران فعالانه در آنطراحی رویدا:  های تعاملی ایجاد تجربه
های جدید به حفظ فرهنگ و های آموزشی برای نسلها و برنامهبرگزاری کارگاه: بخشیآموزش و آگاهی؛ دهدافزایش می

می کمک  محلی  رسوم  و  میآداب  بالا  را  گردشگران  آگاهی  و  ت ؛  بردکند  و  دیجیتال  نیازهابازاریابی  از  :  حلیل  استفاده 
گستردهاستراتژی مخاطبان  جذب  برای  بازدیدکنندگان  نیازهای  تحلیل  و  دیجیتال  بازاریابی  استهای  ضروری  ؛  تر 
های دولتی، خصوصی و جامعه محلی، کیفیت و تأثیرگذاری رویدادها همکاری مؤثر میان بخش :  های چندبخشیهمکاری

کاهش زباله و حفظ تنوع فرهنگی در برگزاری رویدادها، به اعتبار مقاصد  :  ه پایداررعایت اصول توسع؛  بخشدرا ارتقا می
از طریق کارگاه:  مشارکت جامعه محلی؛  کندگردشگری کمک می ها و جلسات مشورتی، جلب مشارکت ساکنان محلی 
وکارهای محلی و حمایت از کسب:  وکارهای محلیحمایت از کسب؛  سازدتر میهای جامعه هماهنگرویدادها را با دیدگاه 

محیطی ارزیابی تأثیرات زیست:  پایش و ارزیابی مستمر؛  های همکاری برای برگزاری موفق رویدادها اهمیت داردایجاد شبکه
مدیریت ؛  کندهای آینده کمک میریزیهای دقیق پس از هر رویداد، به شناسایی نقاط قوت و ضعف و بهبود برنامه و ارزیابی

ها تواند هزینهونقل مناسب میمحیطی و ارائه خدمات حملهای مدیریت زیستایجاد پروتکل:  ونقلیطی و حملمحزیست
های غذایی محلی برگزاری جشنواره:  های غذایی محلیجشنواره؛  های تجاری بیشتری ایجاد کند را کاهش داده و فرصت

 . دای داربا توجه به تنوع فرهنگی غنی در ایران، جذابیت ویژه
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